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LES ROLES PRINCIPAUX FEMININS
PAR GENRE D'GEUVRE
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La part des réles principaux féminins dans les ceuvres
audiovisuelles a légerement augmenté entre 2016 et 2020
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REPARTITION DES COMEDIENNESET
COMEDIENS ENGAGES
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Comeédiennes Comeédiens
37 % 63 %

Pas d'évolution depuis 2016, les comédiens sont
largement plus employés que les comédiennes.
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REPARTITION DES ROLES DES
COMEDIENNES ET DES COMEDIENS
PAR TRANCHE D’'AGE
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Le critere d'age perd légérement de son influence sur les
castings mais reste plus déterminant pour les femmes que
pour les hommaes.
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